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ตลาดกลางสมนุไพรไทย

ปัจจุบนัตลาดสมนุไพร ตลาดไท ประกอบดว้ยโซน สมนุไพร พรกิ หอม กระเทยีม ผกัพืน้บา้น มพีืน้ทีจ่ าหน่าย 4,200 ตารางเมตร 

แผนในอนาคต เพ่ิมพืน้ท่ีให้ใหญ่ขึน้ มีชนิดสินค้ามากขึน้ จดักลุ่มสินค้าให้มีความชดัเจน สะดวกในการซ้ือ

ขาย และสินค้ามีคณุภาพมาตรฐานดีขึน้ เป็นตลาดกลางสมนุไพรท่ีใหญ่ท่ีสดุในอาเซียน

พืน้ท่ีมากกว่า 7,000 ตร.ม.



องคป์ระกอบของตลาดกลางสมนุไพรไทย

 

ใบบวับก  สะเดาดอก ใบยา่นาง หวัปล ี  มะระขีน้ก กระเจีย๊บ ใบเตย ใบ
ชะพล ูใบบวับก ผกัแพว มะรุม ยอดมะรุม อญัชนั คาวตอง ต าลงึ ชะเอมเถา 
ผกัปลงั ฯลฯ

ขมิน้ชนั ขมิน้ออ้ย ไพลสด ขมิน้ผง ไพลผง มะระขีน้กผง มะตูม แหง้
      กระเจีย๊บ แหง้  มะรุม แหง้   เตยหอมแหง้  กานพล ู กระวาน ปอกะบดิ สมอไทย 
      มะขามป้อม หญา้หวาน มะขามแขก ชะเอม เกสรบวัหลวง  ดบีวั ฯลฯ

มะเขอืพวง กระเทยีมไทย กระเทยีมโทน กระเทยีมจนี หอมแดง หอมแขก  หอมใหญ่ พรกิป่น พรกิไทยเมด็ พรกิไทยป่น มะขามเปียก อบเชย 
ดอกจนัทร ์เครือ่งเทศแหง้  ขา่ ตะไคร ้ใบมะกรดู ลกูมะกรดู ขงิ กระชาย ขมิน้ขาว พรกิสด  ฯลฯ

1 สินค้าสมนุไพรวตัถดิุบอาหาร เคร่ืองเทศ เคร่ืองปรงุรส

2 สินค้าสมนุไพรผกัพืน้บ้าน 3 สินค้าสมนุไพรวตัถดิุบยาสด และแห้ง



1. พฒันาและสง่เสรมิ ใหม้ตีลาดกลางคา้สง่วตัถุดบิสมนุไพรของประเทศทีไ่ดม้าตรฐานสากล

2. สง่เสรมิผูค้า้ในตลาดกลางคา้สง่วตัถุดบิสมนุไพรไดร้บัมาตรฐานรา้น และมกีารจดัการสนิคา้ทีป่ลอดัยั

3. พฒันาใหม้แีหล่งการคา้วตัถุดบิสมนุไพรใหแ้ก่ เกษตรกร และผูร้วบรวมในทอ้งถิน่

4. เพือ่เป็นแหล่งขอ้มลูซือ้ขายวตัถุดบิและวตัถุดบิแปรรปูสมุนไพรของประเทศ

5. สง่เสรมิประชาสมัพนัธก์ารคา้และการใชว้ตัถุดบิสมนุไพรใหก้วา้งขวางขึน้

วตัถปุระสงคก์ารพฒันาตลาดกลางสมนุไพรไทย



การขยายพืน้ท่ี ปริมาณการค้า ผูค้้า ตลาดกลางสมนุไพรไทย

ผูค้า้จาก 112 ราย เพ่ิมเป็น 161 ราย

พืน้ทีก่ารคา้จาก 4,200 ตร.ม. เป็น 7,0000 ตร.ม.

มลูคา่การคา้จาก 3,500 ลา้นบาท/ปี  เพ่ิมเป็น 6,100 ล้านบาท/ปี



สินค้า TOP 10 ในตลาดสมนุไพร ตลาดไท 

1 2 3 4 5

6 7 8 9 10

ตะไคร้ กระชาย หอมแดง ขา่ ใบมะกรดู

ลกูมะกรดู ขงิ พรกิไทยอ่อน ใบบวับก ขมิน้ขาว



เช่ือมโยงสินค้าจากต้นน ้า ไปยงัผูค้้า ผูป้ระกอบการ 

สินค้าสมุนไพรสด 
และเครื่องเทศสด 

กว่า 23 จงัหวดั
เช่ือมโยงกลุ่มผูซ้ื้อ
• กลุ่มโรงงานอตุสาหกรรมน ้าพริก
• กลุ่มผูป้ระกอบการส่งออก 
• ซพัพลายเออรโ์มเดิรน์เทรด
• ร้านอาหาร
• ตลาดสดในกทม.และปริมณฑล
• กลุ่มอาหารกระป๋อง
• ตลาดปลายทางต่างจงัหวดั
• ฯลฯ



แนวทางพฒันาตลาดกลางสมนุไพรไทย

1.ปรบัพืน้ทีจ่าก 4,200 ตารางเมตร เป็น7,000 ตารางเมตร

2.เพิม่ปรมิาณสนิคา้จาก 4,800 ตนัต่อเดอืน เป็น 8,000 ตนัต่อเดือน

3.มลูคา่ในการซือ้ขายจาก 300 ลา้นบาทต่อเดอืน เป็น 520 ล้านบาทต่อเดือน

4.เพ่ิมชนิดสินค้า และ จดักลุ่มประเภทสินค้ารวมถึงวางผงัการค้าใหม่

5.เพิม่แหล่งซือ้ขาย วถัตดิุบขัน้ปฐมภมิูในการผลิตยาสมนุไพร



แนวทางพฒันาตลาดกลางสมนุไพรไทย

6.พฒันาแผงค้าสมนุไพรให้มีมาตรฐานร้าน Q Shop เพิม่ศกัยัาพใหก้บัแผงคา้ในตลาดคา้สง่

7.น าสินค้าจากแหล่งต้นน ้าท่ีได้มาตรฐานการผลิต GAP, PGS, Organic Thailand ฯลฯ ของ
  กลุ่มสนิคา้สมุนไพร และ กลุ่มผกัพืน้บา้น

8.ส่งเสริมผูค้้าใหม้ศีกัยัาพในดา้นการจดัหาสนิคา้ ปรมิาณ ควบคุมคุณัาพของวตุัดบิ และ ผูค้า้มี
  ศกัยัาพสามารถต่อรองทางการคา้ได ้เพือ่รองรบัความตอ้งการของผูซ้ื้อ  ผูป้ระกอบการ
  ในอุตสาหกรรมสมนุไพร

9.มีห้องปฏิบติัการท่ีมีมาตรฐานในการตรวจสอบคุณัาพสนิคา้ 



ขอบคณุ
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